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Vysledky vzdelavania

Studentky a $tudenti preukazuju tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti a kompetencie:

Vedomosti:

+ poznaju a vedia definovat zakladné pojmy medialnej a digitalnej komunikacie, ako su média, masova
komunikacia a sprava,

« poznaju historicky vyvoj komunikacie, od ustnej tradicie az po knihtlag, a rovnako aj vznik a vyvoj novin,
Casopisov, rozhlasu, filmu a televizie,

- ovladaju rézne teodrie o u¢inkoch medii a rozumie ulohe médii v politike a spolocnosti, vratane konceptov
ako gatekeeping,

+ maju vedomosti o etickych aspektoch medialnej komunikacie a slobode slova,

« poznaju rézne typy medialnych systémov a vie ich porovnat z hladiska regulacie a vlastnictva,

- rozumeju historickemu kontextu a transformac¢nym procesom, ktore viedli k vzniku digitalnych medii a
informacnej spolo¢nosti,

« poznaju Specificke vlastnosti digitalnej komunikacie, ako su interaktivita, personalizacia, nelinearita a
globainost,

+ maju poznatky o socialnych a kulturnych dopadoch digitalnych medii, vratane zmien v socialnych
vztahoch, identitach a kulturnej produkcii,

« rozumeju ekonomike digitalnych platforiem, datovej ekonomike a vplyvu algoritmov na informacne toky.
Zru¢nosti:

- dokazu kriticky analyzovat meédia a ich schopnost konstruovat realitu, budovat stereotypy a ovplyvriovat
kulturne a socialne normy,

- vedia zaradit digitalne média do typologického vymedzenia meédii a rozlisit ich Specificke vlastnosti,

« sU schopni porovnat rézne modely medialnej regulacie a ich charakteristiky v medzinarodnom kontexte,
- dokazu reflektovat na vyvoj socialnych sieti a mobilnych technologii a ich vplyv na kazdodennu
komunikaciu,

« su zrucni v aplikacii tedrii digitalnej spolocnosti (napr. sietova spolo¢nost, participativna kultura) na
analyzu suc¢asnych javov.

Kompetencie:

- schopnost analyticky uvazovat o medialnych javoch, tedriach a historickych suvislostiach,

« schopnost kriticky posudzovat medialne obsahy a hodnotit ich vplyv na jednotlivca a spolo¢nost,



- schopnost chapat meédia nielen ako technologie, ale aj ako kl'u¢oveé institucie, ktoré formuju spolo¢nost,
politiku a kultdru,

« schopnost odborne diskutovat a argumentovat o otazkach medialnej etiky, slobody slova a vplyvu médii
na verejnu mienku,

« schopnost porozumiet technologickej konvergencii a divergencii a ich dopadu na charakter medialnej
komunikacie,

« schopnost aplikovat teoretické poznatky a historicke suvislosti na analyzu a pochopenie aktualneho
medialneho a digitalneho prostredia.

Struéna osnova predmetu

1) Zakladné pojmy medialnej (komunikacia, masova komunikacia, média, sprava) a ich vymedzenie.

2) Od ustnej tradicie po knihtlac: Historicky vyvoj komunikacie, vplyv pisma a vynalezu knihtlace na
spolo¢nost.

3) Tla¢ a éra masovej Zurnalistiky: Vznik a vyvoj novin a ¢asopisov, ich rola pri formovani verejnej mienky v
19.a 20. storoci.

4) Rozvoj rozhlasu a filmu ako novych foriem masovej komunikacie a ich kulturny vplyv.

5) Vznik a nastup televizie: Fenomén televizie, jej vplyv na rodinu, kulturu a politiku, a porovnanie s
predchadzajucimi meédiami.

6) Teoria UCinkov medii.

7) Rola médii v politike a spolo¢nosti: Vztah medii a moci, politicka komunikacia, tedria gatekeepingu a jej
vyznam.

8) Etika a sloboda slova v médiach: Etickeé aspekty medialnej komunikacie, problematika cenzury a pravo na
slobodu slova.

9) Kriticka analyza meédii: Ako média konstruuju realitu, buduju stereotypy a ovplyviuju kulturu a socialne
normy.

10) Typy medialnych systémov: Porovnanie réznych modelov medialnej regulacie, vlastnictva aich
charakteristiky v medzinarodnom kontexte.

11) Vymedzenie zakladnych pojmov a typologia digitalnych medii: Zaradenie digitalnych médii v ramci
typologickeho vymedzenia medii.

12) Historicky kontext a transformacné procesy: Vznik a vyvoj internetu, World Wide Webu a digitalnych
meédii ako sucast spolocenskych transformacii.

13) Digitalizacia a informacna spolo¢nost: Digitalizacia ako klucovy faktor informacnej spolo¢nosti, jej
zasadne vlastnosti a prinosy.

14) Technologicka konvergencia a divergencia: Specifické vlastnosti digitalnych médii a ich atributy
ovplyvnujuce charakter medialnej komunikacie.

15) Charakteristiky digitéinej komunikacie: Interaktivita, personalizacia, nelinearita, globalnost a rychlost
ako kl'u¢ove vlastnosti.

16) Socialne siete a mobilné technologie: Ich historicky vyvoj, evolucia a hiboky vplyv na kazdodennu
komunikaciu.

17) Tedrie digitalnej spolo¢nosti: Koncept sietovej spolo¢nosti, participativna kultura a pojem ,prosumer*.
18) Socialne a kulturne dopady digitalnych meédii: Zmeny v socialnych vztahoch, identitach, komunitach a
kulturnej produkcii, digitalna demokracia, kyberaktivizmus a politicka komunikacia v online prostredi.

19) Ekonomika digitalnych platforiem: Vznik datovej ekonomiky, ekonomika platforiem a digitalna
nerovnost.

20) Vplyv algoritmov a umelej inteligencie: Ako algoritmy formuju informac¢né toky a ovplyviuju spravanie
pouzivatelov v digitalnej komunikacii.
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