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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna a aktivna Ugast na vyucbe, povolené su max. 2
absencie (v pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).
Student moze ziskat spolu 100 bodov (100%).

50% hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverec¢neho pisomného testu;

30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na aktualne temy suvisiace s predmetom Studia;
20% hodnotenia tvori aktualna Uc¢ast na hodinach, zapajanie sa do moderovanych diskusii na aktualne
témy a dochadzka.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Vedomosti

Student:

1. pozna a rozumie odbornej terminologii a Specifickej slovnej zasobe z oblasti medialnych studii, etickych
a pravnych aspektov medii a medialnej a informacnej gramotnosti;

2.pozna gramaticke Struktury a jazykove prostriedky charakteristicke pre akademicky a odborny styl v
anglickom jazyku;

3. rozumie zakladnym principom akademickej a odbornej komunikacie a pozna Specifika prace s odborne
zameranou literaturou a tvorby odbornych vystupov.

Zru€nosti

Student:

1. dokéze funkéne pouzivat odbornu slovnu zasobu, profesijno-akademické terminy a gramaticke Struktury
v Ustnej a pisomnej komunikacii;

2. dokaze spracovat odborny text a vytvorit zékladné akademicke a odborné vystupy, najmé osnovu,
abstrakt, pisomnu evaluaciu a prezentaciu;

3. dokaze prezentovat odborny obsah, aktivne sa zapajat do diskusie a primerane vyjadrovat postoje a
pocity, ako aj reagovat na aktualne spolocenské a odborné témy.

Kompetencie

Student:



1. dokaze samostatne a primerane komunikovat v anglickom jazyku v odbornych a akademickych
situaciach, vratane prezentovania pred publikom a rieSenia komunikacnych nedorozumeni ¢i staznosti;

2. dokaze kriticky posudzovat a formulovat vlastné stanoviska k aktualnym domacim a globalnym témam,
pricom primerane argumentuje a voli vhodné jazykove prostriedky;

3. dokaze efektivne komunikovat a kooperovat v mensej skupine, reSpektovat odliSné postoje a uplathovat
ziskane jazykove a komunikacne kompetencie pri rieSeni praktickych situacii.

Struéna osnova predmetu

1. Uvodny seminar. Zadanie tém seminarnych prac. Analyza potrieb.

2. Medialna komunikacia.

3. Strategicka komunikacia.

4. Etika v medialnej komunikacii.

5. Medialna gramotnost a medialna vychova.

6. Informacna gramotnost.

7. Internet. Nakupovanie cez internet. Web stranky.

8. Internet. Formalny a neformalny e-mail. Zakladne frazy vyuzivane v mailovej komunikacii.
9. Publikum médii.

10. Medialne produkty a sluzby.

11. PR alobbying (zékladna terminoldgia, PR a vztahy s médiami, druhy lobingu).

12. Opakovanie slovnej zasoby. Konverza¢ne aktivity.

13. Vyhodnotenie testov, seminarnych prac, aktivnej U¢asti na hodinach a udelenie kreditov.
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