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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna a aktivna Ugast na vyucbe, povolené su max. 2
absencie (v pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%).

50% hodnotenia predstavuje uspesne absolvovanie zavere¢neho pisomneého testu;

30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na aktualne témy suvisiace s predmetom $tudia;
20% hodnotenia tvori aktualna U¢ast na hodinach, zapajanie sa do moderovanych diskusii na aktualne
témy a dochadzka.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73- 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Vedomosti

Student:

1. pozna a rozumie rozSirenej odbornej a profesijno-akademickej slovnej zasobe a terminologii a rozumie jej
vyznamu a pouzitiu v réznych odbornych komunikaénych situaciach;

2.pozna arozumie gramatickym Strukturam a jazykovym prostriedkom charakteristickym pre akademicky a
odborny styl v anglickom jazyku;

3. rozumie principom prace s odborne zameranou literaturou a odbornym textom a pozna zakladne
postupy akademickeého pisania, prezentovania a odbornej diskusie.

Zrucnosti

Student:

1. dokéze samostatne pouzivat odbornu a profesijno-akademicku slovnu zasobu a gramaticke Struktury v
ustnej aj pisomnej komunikacii;

2. dokaze spracovat odborné informécie a vytvarat primerané akademicke a odborné vystupy, vratane
abstraktu, osnovy, pisomnej evaluacie, prezentacie a diskusného prispevku;

3. dokaze efektivne prezentovat a obhajovat vlastné stanovisko v anglickom jazyku, reagovat na aktualne
domace a svetove dianie, vyjadrovat postoje a pocity a primerane riesit komunika¢né nedorozumenia a
problemove situacie.



Kompetencie

Student:

1. dokéZe samostatne aplikovat ziskane jazykove a odborné poznatky v akademickych a profesijnych
komunika¢nych situaciach a primerane volit jazykoveé prostriedky podla komunikacného kontextu;

2. dokaze kriticky pracovat s odbornymi informaciami, formulovat a argumentacne podporit viastné
stanovisko k odbornym, spolo¢enskym a aktualnym témam;

3. dokaze efektivne komunikovat, prezentovat a kooperovat v anglickom jazyku, respektovat odliSné
postoje a aktivne sa podielat na rieSeni komunika¢nych a odbornych uloh v individualnej aj skupinovej praci.

Struéna osnova predmetu

1. Introductory lesson. Needs assessment questionnaire (ESP)
2. Media mix.

3. Media Literacy.

4. PR and lobbying.

5. Media SWOT analysis.

6. Vocabulary revision.

7. Marketing ethics.

8. Customer needs and behaviour.

9. Media Literacy programmes.

10. Events and sports sponsorship.

11. Vocabulary revision.

12. Videos dealing with the topics mastered - discussion, activities.
13. Final evaluation of the course, extra activities (conversation).
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