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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou na absolvovanie predmetu je úspešné absolvovanie záverečného písomného testu, ktorý 
tvorí 100% z hodnotenia: 

Záverečná hodnotiaca stupnica: A 1,0 výborne – vynikajúce výsledky len s minimálnymi chybami <92-100 %
>; B 1,5 veľmi dobre – nadpriemerné výsledky s menšími chybami <83-91 %>; C 2,0 dobre – vcelku dobré, 
priemerné výsledky <74-82 %>; D 2,5 uspokojivo – dobré výsledky, ale vyskytujú sa významné chyby <65-
73 %>; E 3,0 dostatočne – výsledky vyhovujú minimálnym kritériám <56-64 %>; FX 4,0 nedostatočne – 
absolvovanie predmetu si vyžaduje vynaložiť ešte značné úsilie a množstvo práce zo strany študenta/ky 
<0-55 %>. 

Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent/ka získať minimálne 56 % z celkového počtu bodov. 
Študent/ka môže získať spolu 100 bodov (100 %): Ďalšiu z podmienok na absolvovanie predmetu tvorí 
odovzdanie a včasné vypracovanie (v pedagógom stanovenom termíne) všetkých pridelených zadaní. 
Podmienkou je taktiež pravidelná a aktívna účasť na prednáškach.

Výsledky vzdelávania

Poslucháčky a poslucháči po absolvovaní predmetu získajú tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:
Vedomosti: 
• dokážu definovať multiplatformovú žurnalistiku a determinanty jej kreovania, 
• rozumejú praktickým aspektom multiplatformového publikovania, 
• orientujú sa v súčasných konceptoch a praktikách multiplatformovej žurnalistiky, 
• orientujú sa v žánrovej typológii multiplatformovej žurnalistiky, 
• rozumejú systému organizácie práce redakčných kolektívov a novinárov ako jednotlivcov v rámci redakcií 
zameraných na multiplatformovú žurnalistiku.
Zručnosti: 
• ovládajú praktické aspekty digitálneho publikovania, 
• na základe nadobudnutia praktických zručností sú schopní vytvárať novinárske obsahy na 
multiplatformové publikovanie, 
• dokážu kriticky analyzovať a hodnotiť produkty multiplatformovej žurnalistiky, 
• dokážu pracovať s textom, jednotlivými žánrovými druhmi, obsahovými a formálnymi stvárneniami 
informácií, typickými pre multiplatformovú žurnalistiku, 
• dokážu pracovať s informáciami o nových postupoch a formách, prostredníctvom ktorých sa internetové 



obsahy dostávajú k recipientovi, 
• prostredníctvom porozumenia základných výrazových prostriedkov multiplatformovej žurnalistiky 
dokážu efektívne pracovať s týmito aspektami aj v profesionálnom živote.
Kompetencie:
• schopnosť reflektovať javy súvisiace s multiplatformovou žurnalistikou, pomenovať ich príčiny, dôsledky 
a anticipovať možné vývojové trendy,
• schopnosť aplikovať komplexné poznatky súvisiace so spravodajským informovaním v mediálnej praxi.

Stručná osnova predmetu

1. Úvod do problematiky. Aktuálne vývojové tendencie novinárskej profesie. 
2. Onlinová žurnalistika a jej vymedzenie. Východiská uvažovania o onlinovej žurnalistike. 
3. Tradičná a multiplatformová žurnalistika. Rozdiely medzi nimi. 
4. Konvergencia a internetizácia v kontexte multiplatformovej žurnalistiky. Éra digitálneho publikovania.
5. Žánre v multiplatformovej žurnalistike a ich špecifiká.
6. Obsahové aspekty multiplatformových mediálnych komunikátov. 
7. Žurnalistika a sociálne médiá. 
8. Dátová žurnalistika. 
9. Mobilná žurnalistika. 
10. Občianska (neprofesionálna žurnalistika) v ére digitálnych médií. 
11. Transformácia redakčnej práce a jej súčasné trendy. Multimediácia ako determinant kreovania 
redakčnej práce. 
12. Zhrnutie problematiky a upevnenie poznatkov.
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