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Podmienky na absolvovanie predmetu

Vypracovanie a obhajoba finalnej verzie podnikatel'skeho planu. 80 % hodnotenia tvori vypracovana finalna
verzia podnikatel'skeho planu. 20 % hodnotenia tvori jeho prezentacia a obhajoba.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 % >

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania

Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti zruénosti, kompetencie:

Vedomosti:

+ poznaju rézne typy podnikatel'skych modelov v digitalnom prostredi, ako je e-commerce, dropshipping,
affiliate marketing, SaaS, a modely zaloZzené na obsahu, a rozumeju ich charakteristikam a Specifikam.

- rozumeju metodike tvorby komplexneho digitalneho podnikatelskeho planu, vratane definovania vizie,
cielov, financ¢ného planovania a Struktury produktu alebo sluzby.

« suoboznameni s procesom identifikacie podnikatel'skej prilezitosti, analyzy trhu a konkurencie.

+ maju poznatky o réznych moznostiach financovania pre zacinajuce projekty a zakladnych principoch
tvorby rozpoctu a financnej predikcie.

+ poznaju zakladné principy projektového manazmentu a vedia, ako premenit podnikatel'sky plan na reélne
ulohy a ¢asovy harmonogram.

- rozumeju dolezitosti budovania znacky a online reputacie, ako aj stratégiam rastu a Skalovania v
digitalnom prostredi.

Zrucnosti:

- dokazu samostatne a detailne vytvorit a obhajit digitalny podnikatel'sky plan,

- vedia identifikovat medzeru na trhu a navrhnut produkt alebo sluzbu, ktora prinesie hodnotu cielovej
skupine,

« sU schopni testovat podnikatel'ské napady pomocou prieskumov, prototypov a testovacich stranok, aby
si overiliich Zivotaschopnost,



- vedia vytvorit zakladny financny plan a rozpocet pre svoj digitalny projekt a orientuju sa v moznostiach
financovania,

- dokazu transformovat podnikatel'sky plan na praktické ulohy a riadit projekt v ¢ase, delegovat ulohy a
pracovat v time,

« sU schopni vybudovat zakladnu online identitu, navrhnut komunikacnu stratégiu a identifikovat
prilezitosti pre rast a Skalovanie podniku.

Kompetencie:

« schopnost komplexne a strategicky planovat (dokazu premenit napad na realny a udrzatelny digitalny
podnikatel'sky plan).

- schopnost projektového planovania (od prvotného napadu cez planovanie az po jeho obhajobu a
implementaciu).

« schopnost kritickej analyzy trhu (dokazu kriticky analyzovat trhove prostredie, identifikovat prileZitosti a
rizika pre svoj podnikatel'sky zamer).

- schopnost orientovat sa v zékladnych moznostiach pre ziskanie externého financovania.

« schopnost prace v time a budovania vztahov (vedia efektivne spolupracovat v time a nadvéazovat
partnerstva).

Struéna osnova predmetu

1) Tvorba brandu a online reputacie: Ako vytvorit znacku, ktora je déveryhodna a ako budovat dobré meno v
online svete.

2) Komunikacna stratégia v rémci podnikatel'ského planu: Plan, ako bude podnik komunikovat so
zakaznikmi, mediami a partnermi.

3) Tvorba rozpoctu a finanény plan |.: Planovanie pociato¢nych nakladov, predikcia prijmov a tvorba
modelov ziskovosti.

4) Tvorba rozpoctu a finanény plan I.: Planovanie pociatocnych nakladov, predikcia prijmov a tvorba
modelov ziskovosti.

5) Moznosti financovania projektov I.: Prehlad o mozZnostiach financovania pre zacinajuce projekty.

6) Moznosti financovania projektov Il.: Prenlad o mozZnostiach financovania pre zacinajuce projekty.

7) Projektovy manazment v praxi|.: Ako premenit podnikatel'sky plan na realne ulohy, delenie uloh, ¢asovy
manazment.

8) Projektovy manazment v praxi Il.: Ako premenit podnikatel'sky plan na reaine ulohy, delenie uloh, ¢asovy
manazment.

9) Budovanie timu a spoluprace |.: Ako najst a pracovat s partnermi, dodavatelmi a zamestnancamiv
digitalnom prostredi.

10) Rastove stratégie pre digitalny podnik I.: Metddy a techniky, ako Skalovat podnikanie a hladat nove
trhové prilezitosti.

11) Rastoveé stratégie pre digitalny podnik Il.: Metddy a techniky, ako Skalovat podnikanie a hladat nove
trhove prilezitosti.

12) Zavere¢na prezentacia: Prezentacia a obhajoba finalneho podnikatel'ského planu.
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