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Podmienky na absolvovanie predmetu

Vypracovanie a obhajoba finálnej verzie podnikateľského plánu. 80 % hodnotenia tvorí vypracovaná finálna 
verzia podnikateľského plánu. 20 % hodnotenia tvorí jeho prezentácia a obhajoba.
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100). 
Záverečná hodnotiaca stupnica: 
A 1,0 výborne – vynikajúce výsledky len s minimálnymi chybami <92-100 %> 
B 1,5 veľmi dobre – nadpriemerné výsledky s menšími chybami <83-91 %> 
C 2,0 dobre – vcelku dobré, priemerné výsledky <74-82 %> 
D 2,5 uspokojivo – dobré výsledky, ale vyskytujú sa významné chyby <65-73 %> 
E 3,0 dostatočne – výsledky vyhovujú minimálnym kritériám <56-64 %> 
FX 4,0 nedostatočne – absolvovanie predmetu si vyžaduje vynaložiť ešte značné úsilie a množstvo práce 
zo strany študenta <0-55 %>

Výsledky vzdelávania

Študentky a študenti po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti zručnosti, kompetencie:
Vedomosti:
• poznajú rôzne typy podnikateľských modelov v digitálnom prostredí, ako je e-commerce, dropshipping, 
affiliate marketing, SaaS, a modely založené na obsahu, a rozumejú ich charakteristikám a špecifikám.
• rozumejú metodike tvorby komplexného digitálneho podnikateľského plánu, vrátane definovania vízie, 
cieľov, finančného plánovania a štruktúry produktu alebo služby.
• sú oboznámení s procesom identifikácie podnikateľskej príležitosti, analýzy trhu a konkurencie.
• majú poznatky o rôznych možnostiach financovania pre začínajúce projekty a základných princípoch 
tvorby rozpočtu a finančnej predikcie.
• poznajú základné princípy projektového manažmentu a vedia, ako premeniť podnikateľský plán na reálne 
úlohy a časový harmonogram.
• rozumejú dôležitosti budovania značky a online reputácie, ako aj stratégiám rastu a škálovania v 
digitálnom prostredí.
Zručnosti:
• dokážu samostatne a detailne vytvoriť a obhájiť digitálny podnikateľský plán,
• vedia identifikovať medzeru na trhu a navrhnúť produkt alebo službu, ktorá prinesie hodnotu cieľovej 
skupine,
• sú schopní testovať podnikateľské nápady pomocou prieskumov, prototypov a testovacích stránok, aby 
si overili ich životaschopnosť,



• vedia vytvoriť základný finančný plán a rozpočet pre svoj digitálny projekt a orientujú sa v možnostiach 
financovania,
• dokážu transformovať podnikateľský plán na praktické úlohy a riadiť projekt v čase, delegovať úlohy a 
pracovať v tíme,
• sú schopní vybudovať základnú online identitu, navrhnúť komunikačnú stratégiu a identifikovať 
príležitosti pre rast a škálovanie podniku.
Kompetencie:
• schopnosť komplexne a strategicky plánovať (dokážu premeniť nápad na reálny a udržateľný digitálny 
podnikateľský plán).
• schopnosť projektového plánovania (od prvotného nápadu cez plánovanie až po jeho obhajobu a 
implementáciu).
• schopnosť kritickej analýzy trhu (dokážu kriticky analyzovať trhové prostredie, identifikovať príležitosti a 
riziká pre svoj podnikateľský zámer).
• schopnosť orientovať sa v základných možnostiach pre získanie externého financovania.
• schopnosť práce v tíme a budovania vzťahov (vedia efektívne spolupracovať v tíme a nadväzovať 
partnerstvá).

Stručná osnova predmetu

1) Tvorba brandu a online reputácie: Ako vytvoriť značku, ktorá je dôveryhodná a ako budovať dobré meno v 
online svete.
2) Komunikačná stratégia v rámci podnikateľského plánu: Plán, ako bude podnik komunikovať so 
zákazníkmi, médiami a partnermi.
3) Tvorba rozpočtu a finančný plán I.: Plánovanie počiatočných nákladov, predikcia príjmov a tvorba 
modelov ziskovosti.
4) Tvorba rozpočtu a finančný plán I.: Plánovanie počiatočných nákladov, predikcia príjmov a tvorba 
modelov ziskovosti.
5) Možnosti financovania projektov I.: Prehľad o možnostiach financovania pre začínajúce projekty. 
6) Možnosti financovania projektov II.: Prehľad o možnostiach financovania pre začínajúce projekty.
7) Projektový manažment v praxi I.: Ako premeniť podnikateľský plán na reálne úlohy, delenie úloh, časový 
manažment.
8) Projektový manažment v praxi II.: Ako premeniť podnikateľský plán na reálne úlohy, delenie úloh, časový 
manažment.
9) Budovanie tímu a spolupráce I.: Ako nájsť a pracovať s partnermi, dodávateľmi a zamestnancami v 
digitálnom prostredí.
10) Rastové stratégie pre digitálny podnik I.: Metódy a techniky, ako škálovať podnikanie a hľadať nové 
trhové príležitosti.
11) Rastové stratégie pre digitálny podnik II.: Metódy a techniky, ako škálovať podnikanie a hľadať nové 
trhové príležitosti.
12) Záverečná prezentácia: Prezentácia a obhajoba finálneho podnikateľského plánu.
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