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Podmienky na absolvovanie predmetu

1.) U&ast na prednaskach (minimalne 80% z celkového po&tu prednasok). Pre riadne ospravedinenie
udalosti vis maior je potrebné dolozit relevantny doklad. Ak predmet obsahuje aj seminare, podmienky su
totozne. Pripadna participacia na vyskume (v pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne
50% Ucast na prednaskach). Ak predmet obsahuje aj seminare, podmienky su totozne. Pripadna
participacia na vyskume. V pripade opakovaného predmetu, Studenti su povinni kontaktovat vyucujuceho v
prvych dvoch tyzdnoch po zacati prislusného semestra (pedagdg mu urci podmienky dochadzky, resp.
seminarnu praca, ktora bude suplovat % za ucast na vyucbe). Ak sa tak nestane, bude mu pridelene 0% za
tuto ¢ast. Student je povinny nielen sa zU¢astnit na vyucébe, ale aj aktivne reagovat, zapajat sa do diskusie
k vybranym témam predmetu a participovat na interaktivnej ¢asti vyucby. Studenti, ktori vymeskaju viac
ako je stanovene a bez riadneho zdokladovania, alebo viac ako 50% hodin v pripade individualneho
Studijného planu, bude im pridelene 0% za tuto ¢ast.

2.) Absolvovanie predmetu: Absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky z obsahu predmetu v stanovenom
termine (k zaverecnej evaluacii je potrebné dosiahnut minimalne 60% bodového hodnotenia). V pripade
parcialnych uloh/testov k zaverecnej evaluacii sa zahfna dosiahnuty vysledok toho testu/ulohy (v %). Na
vetky terminy skusky je potrebné prihlasovanie v systéme AIS (vid' § 14 a § 15 Studijny poriadok Univerzity
sv. Cyrila a Metoda v Trnave ). Hodnotenie pozostava z: Dochadzka (pripadne participacia na vyskume,
alebo preukazana nadpriemerna aktivita) - tvori 20% z celkovej znamky « Test 1 (Ciastkovy v priebehu
semestra (vopred avizovany)) - tvori 20% z celkovej znamky « Test 2 (zavere¢ny): pre uznanie testu
Student musi ziskat min. test na 21 bodov zo 30 bodov (alebo iny alikvotny pomer).

3.) Celkové hodnotenie: Dochadzka (pripadne ucast na vyskume) a Test 1 (zastUpené 40%) a Test 2
(zastupené 60%) = 100% KI'U¢ hodnotenia a poziadavky na udelenie hodnotenia prislusnym klasifikacnym
stupriom (v %). (miera uspesnosti Studenta) su nasledovné: A 1,0 vyborne: 92-100 % B 1,5 velmi dobre: 83-
919 C 2,0 dobre: 74-82 % D 2,5 uspokojivo: 65-73 % E 3,0 dostatocne: 56-64 % FX 4,0 nedostatocne: 0-55
%.

Na terminy skusky je potrebné prihlasovanie v systeme AIS. V pripade, Ze sa Student nedostavina

termin, na ktory sa prihlasil, bude automaticky hodnoteny znamkou Fx.

Vysledky vzdelavania

Vysledky vzdelavania:
Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:



Vedomosti:

- poznaju a rozumeju jednotlivym vedeckym metddam, ako vSeobecne teoretickym, tak aj vSeobecne
empirickym, ktoré sa vyuzivaju pri vyskume v medialnych a komunika¢nych $tudiach;

- orientuju sa vo vyskumnych technikach bezne vyuzivanych v medialnom vyskume;

-rozumeju zakladnym principom analyzy digitalneho medialneho obsahu s vyuzitim umelej inteligencie,
- poznaju rozdiel medzi tvorbou obsahu pomocou Al a analytickym vyuzitim Al nastrojov,

-chapu pojmy ako ton, sentiment, bias, ramcovanie, narativ, argumentacia a persvazia v kontexte
digitalnych medii,

-rozumeju moznostiam a limitom hotovych Al agentov pri analyze medialneho obsahu,

- poznaju zakladné rizika automatizovanej interpretacie obsahu, vratane zjednoduseni a skresleni
Zru€nosti:

-aplikuju analyticke schopnosti v kontexte medii;

-aplikuju poznatky z oblasti vyskumu socialnych medii.

-vedia analyzovat ton, sentiment, hodnotové ramce a argumentacné stratégie medialnych vystupov,
-su schopni identifikovat bias, clickbaitove prvky a persuazivne techniky v digitalnych médiach,
-dokazu porovnavat Al-asistovanu analyzu s vlastnou odbornou interpretaciou obsahu,

-vedia kriticky vyhodnocovat vystupy Al nastrojov a formulovat ich limity.

Kompetencie:

« schopnost analyzovat informacie;

- schopnost argumentacie;

« schopnost pracovat s datami;

« schopnost vyuzivat metody a techniky vyskumu informacii, vratane overovania informacii.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do Al analyzy digitalneho obsahu. Zakladné vymedzenie pojmu Al analyza medialneho obsahu.
Rozdiel medzi tvorbou obsahu pomocou Al a analytickym vyuzitim Al. Postavenie Al ako asistenta pri
interpretacii digitalneho obsahu. Prehl'ad typov hotovych Al agentov a ich vyuzitie v medialnych a
komunika¢nych analyzach.

2. Analyza tonu a sentimentu medialneho obsahu. Pojem sentiment a ton v medialnych textoch.
Emocionalne a hodnotove zafarbenie spravodajstva, komentarov a nazorovych textov. Vyuzitie Al agentov
na identifikaciu emocionalneho ladenia textu. Porovnanie Al analyzy sentimentu s vlastnou interpretaciou
textu.

3. Detekcia biasu a hodnotovych ramcov v texte. Pojem medialny bias a jeho zakladne formy. Ideologicke,
jazykove a hodnotove skreslenia v digitalnom obsahu. Pouzitie Al agentov na identifikaciu biasu v
spravodajskych a publicistickych textoch. Limity automatickej detekcie biasu a riziko zjednodusenych
interpretacii.

4. Alternativne perspektivy a pluralita nazorov. Vyznam plurality perspektiv v medialnom diskurze.
Identifikacia chybajucich hlasov a potlacenych pohladov v texte. Vyuzitie Al agentov na generovanie
alternativnych perspektiv. Kriticka reflexia pojmu vyvazenosti a rizika falosSnej symetrie.

5. Ramcovanie a narativna Struktura medialneho obsahu. Pojem ramcovania (framing) a jeho uloha v
medialnej komunikacii. [dentifikacia dominantnych ramcov, narativov a interpretacii udalosti. Pouzitie Al
agentov na analyzu narativnych Struktur. Porovnanie ramcov v rdznych mediach pri spracovani rovnake;
temy.

6. Argumentacia, presviedCanie a logicke chyby. Zakladne principy argumentacie v medialnych textoch.
RozliSovanie medzi tvrdenim, argumentom a dékazom. Identifikacia logickych klamov a manipulativnych
argumentacnych stratégii. Vyuzitie Al agentov na analyzu argumentacnej Struktury textu.

7. Fakty, interpretéacie a overitelnost tvrdeni. Rozdiel medzi faktickymi tvrdeniami, interpretaciami a
hodnotovymi sudmi. VyuZzitie Al agentov na extrakciu tvrdeni z textu. Moznosti a limity Al pri overovani
faktov. Kriticka diskusia o automatizovanom fact-checkingu.

8. Titulky, perexy a clickbaitové stratégie. Uloha titulkov a perexov v digitalnych médiach. Analyza rozdielov



medzi titulkom a samotnym obsahom textu. Identifikacia clickbaitovych prvkov a manipulativnych stratégii.
Pouzitie Al agentov na hodnotenie suladu titulku s obsahom ¢lanku.

9. Alanalyza PR a marketingového obsahu. Specifika PR a marketingovej komunikéacie v digitalnom
prostredi. RozliSovanie medzi informovanim a presvied€anim. Identifikacia persuazivnych technik a
komunikacnych cielov textu. Vyuzitie Al agentov na analyzu zameru a skrytych strategii obsahu.

10. Multimodalna analyza digitalneho obsahu. Vztah textu, obrazu a vizualnych prvkov v digitalnom médiu.
Analyza vyznamov vznikajucich kombinaciou réznych modalit. Vyuzitie Al agentov na multimodalnu
interpretaciu obsahu. Limity Al pri analyze vizualneho kontextu.

11. Kombinovana Al analyza medialneho vystupu. Subezné vyuzitie viacerych Al agentov pri analyze
jedneho medialneho vystupu. Porovnanie rozdielnych analytickych pohladov a vystupov. Identifikacia
rozporov, nejasnosti a zjednoduseni v Al analyzach. Diskusia o spolahlivosti vysledkov.

12. Zhrnutie a aplikovany mini-projekt. Samostatna Al-asistovana analyza vybraneho digitalneho
medialneho obsahu. Prepojenie Al vystupov s vlastnou analytickou interpretaciou. Reflexia prinosov a
limitov Al nastrojov pri analyze medialneho obsahu.
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