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Podmienky na absolvovanie predmetu

Vysledna znamka je zlozena zo suctu dosiahnutych bodov v dvoch zlozkach hodnotenia, pricom kazda z
nich ma na vyslednom hodnoteni konkréetnu vahu.

Celkovo je mozné ziskat za predmet 100 bodov (100 %). Ziskanie marketingovych certifikatov = 50%
Pisomny test = 50%

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica (v percentach):

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >,

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91%>,

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>,

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania

Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
Vedomosti:

* maju vSeobecny prehlad a zrucnosti v oblasti digitalneho marketingu, ktory mézeme v su¢asnom
modernom marketingu pravom povazovat za elementarnu vedomostnu a skisenostnu vybavu kazdého
marketingoveho pracovnika,

« ovladaju vychodiskove teoreticke poznatky z digitalneho marketingu vo vSeobecnosti,

+ maju povedomie o vyzname a postaveni digitalneho marketingu,

+ poznaju digitalnu stratégiu a jej tvorbu,

« poznaju kanaly digitalneho marketingu.

Zru€nosti:

« dokazu pochopit zakaznika v digitalnom prostredi a jeho poZiadavky,

- dokazu stanovit ciele a kl'i¢ové ukazovatele vykonnosti (KPI),

- vedia pouzivat najfrekventovanejsie nastroje a prostriedky digitalneho marketingu, po¢nuc webovou
strankou ako najhlavnejsou inStanciou, cez obsahovy a e-mail marketing, az po blogy a socialne siete
Kompetencie:

« schopnost aplikovat prakticke zru¢nosti suvisiace s rieSenou problematikou, po Uspesnom absolvovani
predmetu ma Student vSeobecny prehlad v oblasti digitalneho marketingu,



- schopnost zamysliet nad digitalnou stratégiou, kriticky ju posudzovat,

« schopnost stanovovat korektné ciele, analyzovat zakaznikov a cielové skupiny v digitadlnom prostredi,

- schopnost naplanovat potencialne funkénu a efektivnu digitalnu kampan vyuzivajucu bezne dostupné a
nenarocne nastroje ¢i techniky digitalneho marketingu.

Stru¢na osnova predmetu

1. Marketing v digitalnej ére

2. Uvod do digitalneho marketingu
3. Stratégia v kontexte digitalneho marketingu
4. Zakaznik v digitalnom prostredi
5. Kanaly digitalneho marketingu
6. Stanovovanie cielov aKPIs

7. Inbound marketing

8. Webova stranka

9. Obsahovy marketing

10. E-mail marketing

11. Blogy

12. Socialne média
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