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Podmienky na absolvovanie predmetu

Vysledna znamka je zlozena zo suctu dosiahnutych bodov v dvoch zlozkach hodnotenia, pricom kazda z
nich ma na vyslednom hodnoteni konkréetnu vahu.

Celkovo je mozné ziskat za predmet 100 bodov (100 %). Ziskanie marketingovych certifikatov = 50%
Pisomny test = 50%

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91% >,

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostatocCne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>,

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania

Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
Vedomosti:

+ maju vseobecny prehlad v oblasti pokrocilejsich nastrojoch a technikach digitalneho marketingu,

+ maju prehlad o vyhladavacoch, optimalizacii pre vyhladavace &i platobnych systemoch s modelom
platby za kliknutie,

+ maju prehlad o platenych moznostiach inzercie na socialnych sietach,

+ poznaju moznosti inzercie v prostredi najvacsej reklamnej siete sveta - Google Ads,

« poznaju moznosti affiliate marketingu, jeho funkéne principy a moznosti,

+ pOznaju principy vykonnostného marketingu a pristupy k optimalizacii konverzneho pomeru,
Zrucnosti:

- ovladaju prakticke zru¢nosti suvisiace s rieSenou problematikou,

» dokazu pouzivat pokrocilejSie nastroje a techniky digitalneho marketingu, ovladaju ich principy a
spbsoby pouZitia,

» dokazu kriticky prehodnotit a zvazit vyber tychto nastrojov pri tvorbe digitalne marketingove;
komunikacie,

- syntézou ziskanych teoretickych poznatkov a praktickych zru¢nosti, su Studenti schopni naplanovat
potencialne funkénu a efektivnu digitalnu kampan, vyuzivajucu pokrocilejSie nastroje a techniky
digitalneho marketingu.



Kompetencie:

« schopnost aplikovat prakticke zru¢nosti suvisiace s rieSenou problematikou, po Uspesnom absolvovani
predmetu ma Student vSeobecny prehlad v oblasti digitalneho marketingu,

« schopnost naplanovat potencialne funkénu a efektivnu digitalnu kampan vyuzivajucu bezne dostupné a
nenarocne nastroje ¢i techniky digitalneho marketingu.

Struéna osnova predmetu

1. Pracovny ramec (framework) STDC

2. Analyza kltu¢ovych slov (datovo riadeny obsahovy marketing)
3. Marketing vo vyhladavacoch (SEM)

4. Optimalizacia pre vyhladavace (SEO)

5. PPC systémy 6. Socialne siete - paid social
7.Google Ads - vyhladavacia siet

8. Google Ads - obsahova siet

9. Affiliate marketing

10. Vykonnostny marketing

11. Optimalizacia konverzného pomeru

12. Synergia nastrojov digitalneho marketingu
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