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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skusky.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56% bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83-91% >,

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>,

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania

Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu preukézu nasledovné vedomosti, zruénosti a kompetencie:
Vedomosti:

+ poznaju rozdiel medzi udajmi, informaciami a medialnym obsahom a chapu ich vyznam pre rozhodovanie
v organizaciach,

« rozumeju zivotnemu cyklu informacii a medialnych obsahov a kritickym rozhodovacim bodom v
jednotlivych fazach,

« chapu pojem kvalita informacii z manazérskej perspektivy (relevancia, zrozumitelnost, pouzitelnost,
kontext),

* poznaju principy informacnej architektury a znalostneho mapovania,

« rozumeju mechanizmom algoritmickej selekcie a personalizacie a ich dopadom na pristup k informaciam,
+ maju prehlad o principoch riadenia (governance) informacii a medialnych obsahov v organizaciach,

+ rozumeju moznostiam a limitom vyuzitia Al pri sumarizacii, klasifikacii a kuratorstve obsahu,

+ poznaju poziadavky na transparentnost a dokumentovanie Al zasahov do medialnych obsahov,

« maju zakladny prehl'ad o vyskumnych pristupoch v oblasti medii a informacii a o spdsobe merania publika,
« poznaju nastroje a metody pre kuratorstvo, agregaciu a transformaciu obsahu,

« rozumeju principom digitalnej bezpecnosti, kritickeho a etického pouzivania Al,

« poznaju aktualne digitalne nastroje pre manazment informacii.

Zru€nosti:

« dokazu hodnotit kvalitu informacii a medialnych obsahov pomocou manazérskych kritérii,

- vedia mapovat Zivotny cyklus informacii a identifikovat rizikové miesta v praci s obsahom,

» sU schopni vytvarat jednoduché znalostné grafy a mapy pojmov na podporu analyzy,

- vedia analyzovat vplyv algoritmickej personalizacie na vlastné informacné prostredie,



» dokazu navrhnut zakladné pravidla riadenia informécii pre konkrétnu organizaciu,

- vedia vyuzivat Al nastroje na sumarizaciu, klasifikaciu a kuratorstvo obsahu pod l'udskym dohladom,

« dokazu navrhnut systém organizacie dat a dokumentov v digitalnom prostredi,

« sU schopni pripravit Standard transparentného oznacovania Al-generovaného alebo Al-upravovaného
obsahu,

- vedia spracovat a obhajit pripadovu $tudiu zameranu na manazment informacii a zodpovednu
komunikaciu.

Kompetencie:

« schopnost samostatne a kriticky pracovat s informaciami a medialnymi obsahmi v prostredi Al,

« schopnost navrhovat a realizovat procesy spravy informacii z manazérskej perspektivy,

« schopnost hodnotit kvalitu, pouzitelnost a spoloc¢enské dopady digitalnych obsahov,

« schopnost identifikovat rizika algoritmickej selekcie a navrhovat opatrenia na podporu informacne;
diverzity,

- schopnost integrovat Al nastroje do manazmentu informacii a medialnych obsahov s dérazom na
transparentnost a zodpovednost,

- schopnost systematicky organizovat data a poznatky v digitalnych prostrediach,

« schopnost argumentac¢ne obhajit zvoleny pristup k manazovaniu informacii a médii v pripadovej $tudii,
- schopnost adaptovat sa na nove trendy v oblasti informa¢ného manazmentu a digitalnej komunikacie.

Struéna osnova predmetu

1. Udaje, informécie a medialne obsahy v procese rozhodovania.

RozliSenie medzi udajmi, informaciami a medialnymi obsahmi a ich transformacné vztahy. Spdsoby, akymi
sa suroveé data menia na pouzitelné informacie pre manazérske rozhodovanie. Schopnost kriticky
posudzovat, kedy su informacie dostato¢né na kvalifikované rozhodnutie.

2.Manazment informacii v ére umelej inteligencie.

Posun od jednoduchého vyhladavania k systémovému riadeniu informacii. Uloha Al ako spolupracujuceho
nastroja pri spracovani, sumarizacii a organizacii poznatkov. Rizika a limity spoliehania sa na Al pri
manazerskych rozhodnutiach.

3. Zivotny cyklus informécii a medialnych obsahov.

Jednotlive fazy zivotného cyklu informacii od vzniku po archivaciu ¢i likvidaciu. Identifikacia kritickych
rozhodovacich bodov v kazdej faze. Schopnost navrhnut zodpovednosti a procesy pre efektivnu spravu
obsahu.

4. Kvalita informacii z manazerskej perspektivy.

Definovanie kvality informacii nielen ako pravdivosti, ale aj relevancie, zrozumitelnosti a pouzitelnosti.
Aplikacia kritérii kvality pri vybere a hodnoteni zdrojov. Schopnost navrhnut viastny systém hodnotenia
kvality informécii pre organizaciu.

5. Informacna architektura a znalostne mapovanie.

Spdsoby Strukturovania a prepajania informéacii v digitalnych systémoch. Vyuzitie znalostnych grafov a
map pojmov na vizualizaciu vztahov medzi informaciami. Schopnost pouzit tieto nastroje na podporu
analytickeho myslenia a rozhodovania.

6. Kuratorstvo medialnych obsahov v prostredi Al.

Principy vyberu, triedenia a tematickeho zoskupovania medialnych obsahov. Moznosti vyuzitia Al pri
sumarizacii, klasifikécii a personalizacii obsahu. Uloha l'udského dohladu pri kuratorskych rozhodnutiach.
7. Algoritmicka selekcia a personalizacia informacii.

Mechanizmy, ktorymi platformy formuju pristup pouzivatelov k informaciam. Rizika informacnych bublin a
skresleni spdsobenych personalizaciou. Schopnost analyzovat vlastné informa¢né prostredie a
identifikovat algoritmické vplyvy.

8. Riadenie (governance) informacii a medialnych obsahov.

Definovanie roli, zodpovednosti a procesov pri sprave informacii v organizacii. Tvorba pravidiel pre pracu s
Al-generovanym obsahom. Schopnost navrhnut zakladny model riadenia informacii pre redakciu alebo



instituciu.

9. Al ako nastroj v manazmente informacii.

Vyuzitie Al na sumarizaciu, klasifikaciu, klastrovanie a vizualizaciu informacii. Kriticke posudzovanie
vystupov Al aich moznych skresleni. Schopnost kombinovat Al nastroje s l'udskym odbornym usudkom.
10. Organizacia dat a dokumentov v digitalnych prostrediach.

Navrh Struktur pre spravu dokumentov v nastrojoch ako Notion, Obsidian ¢i Google Drive. Vztah medzi
organizac¢nou strukturou informacii a kvalitou rozhodovania. Schopnost vytvorit funkény systém
digitalneho archivu.

11. Transparentnost a dokumentovanie Al zasahov do obsahu.

Dévody, preco je potrebneé oznacovat Al-generovany alebo upravovany obsah. Spésoby dokumentovania
Al zasahov pre zabezpecenie vysledovatelnosti a zodpovednosti. Schopnost navrhnut Standard
transparentnosti pre konkrétnu organizaciu.

12. Manazment informacného pretazenia.

Priciny informa¢ného pretazenia v digitalnom prostredi. Metody filtrovania, prioritizacie a selekcie
informacii. Schopnost navrhnut efektivne workflow na zvladanie nadbytku informacii.

13. Principy efektivnej a zodpovednej digitalnej komunikacie.

Vztah medzi technoldgiou, komunikaciou a spolo¢enskou zodpovednostou. Eticke dilemy spojené s
digitalnou komunikaciou. Schopnost aplikovat tieto principy v profesionalnej praxi.

14. Psychologicke aspekty online spravania.

Vplyv digitalneho prostredia na pozornost, emacie a doveru. Mechanizmy, ktoré ovplyvnuju online
interakcie a vnimanie reality. Schopnost analyzovat psychologické faktory v digitalnej komunikacii.

15. Medialna gramotnost a kritické myslenie.

Vyznam aktivneho a reflexivheho pristupu k mediam. Spésoby rozvijania kritického myslenia v digitalnom
prostredi. Schopnost aplikovat medialnu gramotnost v kazdodennej praxi.

16. Prevencia rizik v digitalnom prostredi.

Strategie ochrany pouzivatelov pred manipulaciou, dezinformaciami a Skodlivym obsahom. Edukacné
pristupy k zodpovednému pouzivaniu digitalnych médii. Schopnost navrhnut preventivne opatrenia pre
rozne cielove skupiny.

17. Navrh komunikaénych a edukacnych intervencii.

Postup tvorby kampani a projektov zameranych na zodpovednu digitalnu kulturu. Metody hodnotenia
uc¢innosti tychto intervencii. Schopnost navrhnut a obhajit konkrétny komunikacny projekt.

18. Vyskumne metody v medialnych a komunikacnych Studiach.

Rozdiely medzi kvantitativnymi a kvalitativnymi pristupmi. Otazky validity a reliability vo vyskume medii.
Schopnost zvolit vhodnu metddu pre konkrétny vyskumny problém.

19. Meranie publika a medialne data.

Sposoby zberu dat o medialnom publiku (peoplemetre, audiometre, digitalne metriky). Interpretacia dat o
sledovanosti a pouzivatel'skom spravani. Schopnost kriticky posudit limity tychto merani.

20. Vyskum socialnych medii a overovanie informacii.

Metody analyzy interakcii a Sirenia obsahu na socialnych sietach. Zakladné principy overovania informacii v
online prostredi. Schopnost prepojit vyskumné zistenia s praxou zodpovednej komunikacie.

Odporucana literatura

Bozik, M. (2025). Pristupy k digitalnym technoldgiam z hl'adiska roznych aktérov v $kole a $kolskom
prostredi [Dizertacna praca). Univerzita Karlova.

Cosgrove, J., & Cachia, R. (2025). DigComp 3.0: European Digital Competence Framework. Publications
Office of the European Union. https://data.europa.eu/doi/10.2760/0001149

Hladikova, V., & Madlenak, A. (2023). The Infodemic Era: Understanding Social Media Communication
Amidst Technological Interference. Wolters Kluwer.

Davis, K. (2024). Technology's Child: Digital Media’s Role in the Ages and Stages of Growing Up. The MIT
Press.



Mollick, E. (2024). Co-Intelligence: Living and Working With Al. Portfolio.

Narayanan, A., & Kapoor, S. (2024). Al Snake Oil: What Artificial Intelligence Can Do, What It Can't, and How
to Tell the Difference. Princeton University Press.

OECD & European Commission (2025). Empowering Learners for the Age of Al: An AlLit Framework for
Primary and Secondary Education. OECD & EC.

O'Neill, O. (2022). A Philosopher Looks at Digital Communication. Cambridge University Press.
https://doi.org/10.1017/9781108981583

Prostinakova Hossova, M. (2023). Status of Senior Media Literacy in the Slovak Republic. In
Communication Today, 14(5), 52-75. https://doi.org/10.34135/communicationtoday.2023.Vol.14.N0.2.5
Radosinska, J., Minarikova, J., & Visfovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medialnych a komunika¢nych
Studiach. Univerzita sv. Cyrila a Metoda.

Sedlakova, R. (2014) Vyzkum médii. Nejuzivanejsi metody a techniky. Grada Publishing.

Tiernan, P. (2023). Information and media literacy in the age of Al: Options for the future. Education
Sciences, 13(9), 906. https://doi.org/10.3390/educsci13090906

UNESCO Policy Brief (2024): User Empowerment through Media and Information Literacy Responses to
the Evolution of Generative Artificial Intelligence. UNESCO.

Vrabec, N., & Zubkova, K. (2023). The potential of Al tools in formal education. In M. Prostinakova Hossova,
M. Martovi¢, & M. Solik (Eds.), Marketing Identity: Al - The Future of Today (pp. 427-436). Univerzita sv.
CyrilaaMetoda v Trnave.

Vrabec, N., & Furtakova, L. (2024). Ways of defining digital competences and their components in the EU,
EC and UNESCO recommendations. Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis: Studia de Cultura,
16(2), 5-17.

Vrabec, N. (2025). Stratégia na implementaciu Specifickych oblasti digitalneho vzdelavania: Medialna a
informac¢na gramotnost - Kritické myslenie - Odolnost voci dezinforméaciam - Al vo vzdeldvani. Univerzita sv.
CyrilaaMetodav Trnave.

Woods, G.(2024). The Al-Driven Leader: Harnessing Al to Make Faster, Smarter Decisions. Al Thought
Leadership.



