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Podmienky na absolvovanie predmetu

Hodnotenie predmetu sa sklada z dvoch zloZiek, pri¢om kazda z nich ma na semestralnom hodnoteni
konkrétny podiel vahy. Celkovo je mozné za predmet ziskat 100 bodov (100 %). Zlozky hodnotenia:
Vypracovanie semestralneho projektu = 50% Prezentacia semestralneho projektu = 50%.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91% >,

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostatocCne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>,

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania

Po absolvovani predmetu Studentky a Studenti ziskaju nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
Vedomosti:

+ maju teoreticke vedomosti i prakticke zru¢nosti v oblasti obsahoveho marketingu,

* pOznaju postavenie obsahoveho marketingu v modernom marketingu a vyznam tvorby pribehu znackou
(storytelling znacky),

+ Maju poznatky o sucasnych obsahovych formatoch, nativnej reklame a specifikach komunikacnych
kanalov pre Sirenie obsahu znacky.

Zrucnosti:

+ maju zrucnosti v oblasti tvorby obsahovej stratégie, generovania napadov, vytvarania obsahu, jeho
distribucie k cielovemu publiku a naslednemu analyzovaniu a vyhodnocovaniu jeho ucinku,
Kompetencie:

« schopnost vytvorit potencialne funkénu obsahovu stratégiu, hfadat a generovat napady na obsah,
vytvarat ho, distribuovat ho, a takisto aj overovat jeho Uspesnost.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do obsahového marketingu
2.Vyznam obsahoveého marketingu a jeho postavenie v marketingu
3. Preco znacka potrebuje rozpravat pribeh - storytelling



4. Pracovny ramec vytvarania obsahu

5. Tvorba dihodobej obsahovej strategie

6. Generovanie idei na tvorbu obsahu

7. Obsahove formaty

8. Nativna reklama

9. Praca s obsahom v zavislosti od komunikacnych kanalov
10. Distribucia obsahu

11. Meranie, analyza a optimalizacia obsahu

12. Trendy v obsahovom marketingu
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