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Podmienky na absolvovanie predmetu

Hodnotenie predmetu sa sklada z dvoch zloZiek, pri¢om kazda z nich ma na semestralnom hodnoteni
konkrétny podiel vahy. Celkovo je mozné za predmet ziskat 100 bodov (100 %). Zlozky hodnotenia:
Vypracovanie semestralneho projektu = 50% Prezentacia semestralneho projektu = 50%.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91% >,

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostatocCne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>,

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania

Po absolvovani predmetu Studentky a Studenti ziskaju nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
Vedomosti:

+ ma poznatky o problematike socialnych medii a socialnych sieti v kontexte marketingu

- prehl'ad o historii socialnych medii, ich postaveni v zivotoch jednotlivcov a organizacii,

« pozna opodstatnenie a dolezitost komunikacnej stratégie na socialnych meédiach, jednotlivé formaty v
zavislosti od socialno-medialnej platformy,

+ pozna poznatky o komunitnom manazmente v kontexte socialnych medii.

Zrucnosti:

- dokaze vyuzivat poznatky o jednotlivych socidlnych médiach, o ich aktualnom stave, Specifikach a
moznostiach marketingoveho vyuzitia,

- dokaze vyuzivat poznatky o lokalne relevantnych socidlnych médiach,

- dokaze spravne posudit vyber vhodnych platforiem pre komunikaciu konkrétneho subjektu,

« je schopny vytvorit stratégiu pre socialne media,

Kompetencie:

« schopnost tvorit obsah, manazovat komunitu a merat Uspe$nost komunikacie v prostredi socialnych
medii.



Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod do socialnych médii

2. Postavenie socialnych medii v spolocnosti a marketingu
3. Strategia na socialnych mediach a planovanie

4. Formaty obsahu v zavislosti od platformy

5. Komunitny manazment

6. Facebook - organicke pouzitie

7. Facebook - platené pouzitie

8. Instagram

9. Prchavy obsah a uZivatel'sky generovany obsah

10. YouTube

11. Nastroje na spravu socialnych medii

12. Meranie, analyzovanie a optimalizacia komunikacie na socialnych mediach
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