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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méZe pocas semestra ziskat 100 bodov, ktoré tvoria 100 % hodnotenia:

- Priebezne ulohy vypracovane pocas semestra 50 %

- Zaverec¢na prezentacia a obhajoba projektu 50 %

Student teda moze celkovo ziskat max. 100 bodov. Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student
ziskat minimalne 56% bodov.

Zaverecna hodnotiaca stupnica (v percentach):

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >,

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91%>,

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>,

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania

Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
Vedomosti:

« rozumeju zakladnym pojmom Statistiky (data, premenneé, typy skal, rozdelenia hodnot),

« poznaju rozdiel medzi deskriptivnou a inferencnou statistikou,

« chapu vyznam zakladnych Statistickych ukazovatelov (priemer, median, modus, rozptyl, smerodajna
odchylka),

« rozumeju principom vizualizacie dat a vie identifikovat zakladné chyby a manipulacie v grafoch,

« chapu pojem korelacie a rozlisuje korelaciu od kauzality,

+ poznaju zakladne typy dat pouzivané v medialnom, komunikac¢nom a spolo¢enskom vyskume,

« rozumie zakladnym principom inferencie (vyberovy subor, populacia, odhad, neistota),

« chape vyznam hypotez, testovania hypotéz a hladiny vyznamnosti,

« pozna zakladneé typy Statistickych testov pouzivanych v spolo¢enskych vedach a medialnych studiach,
- rozumie logike porovnavania skupin a analyzy vztahov medzi premennymi,

+ chape obmedzenia Statistickych zaverov a rizika ich nespravnej interpretacie,

« pozna eticke a spolocenske aspekty prace s datami.

Zrucnosti:

« dokazu formulovat jednoduchu vyskumnu otazku a hypotézu,



- vedia zvolit primerany Statisticky postup vzhladom na typ dat a vyskumny problém,

« dokazu realizovat zakladnu inferen¢nu analyzu v prostredi Excel,

« sU schopi interpretovat vysledky testov v kontexte vyskumu (nie iba technicky),

- dokazu prepajat Statisticke vysledky s obsahovou a medialnou analyzou,

- vedia spracovat jednoduchu vyskumnu spravu alebo analyzu zalozenu na datach,

« dokazu pracovat so zakladnymi datovymi subormi v prostredi Microsoft Excel,

- vedia spravne triedit, filtrovat a sumarizovat data,

« sU schopni vypocitat a interpretovat zakladné deskriptivne Statistiky,

- vedia vytvarat prehladné tabulky a grafy vhodné pre medialnu prezentéciu,

- dokazu interpretovat Statistickeé Udaje v kontexte vyskumnej otazky,

« sU schopni kriticky analyzovat grafy a Statistiky pouzivané v médiach a marketingovej komunikacii.
Kompetencie:

schopnost vyuzivat data pri rozhodovani v oblasti digitalnej komunikacie, médii a marketingu,
schopnost kriticky hodnotit vyskumné zistenia prezentované v odbornych aj popularnych meédiach,
schopnost zodpovedne interpretovat Statistické vysledky v spolo¢enskom kontexte,

schopnost argumentovat na zéklade dat bez ich zjednodusovania alebo zneuzivania,

schopnost aplikovat principy datovej a vyskumnej etiky v profesionalnej praxi,

schopnost kriticky pracovat s datami a ¢iselnymi informaciami v medialnom prostredi,

schopnost identifikovat dezinterpretéacie, manipulacie a zjednodusenia dat v mediach,
schopnost zrozumitelne komunikovat ¢iselné udaje laickému publiku,

schopnost pouzivat data ako podklad pre argumentaciu a rozhodovanie,

schopnost rozvijat zakladnu datovu gramotnost ako sucast medialnej a informacnej gramotnosti.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do aplikovanej Statistiky. Prec¢o $tatistika v digitalnej komunikacii. Statistika ako nastroj
porozumenia, nie vypoctu. Typickeé myty a obavy zo Statistiky.

2. Data a premenné. Typy dat (kvalitativne, kvantitativne). Meracie skaly. Priklady z medialneho vyskumu.
Zber dat a kvalita dat. Dotazniky, obsahova analyza, digitalne stopy. Chyby v zbere dat. Reprezentativnost
a skreslenie. Zaklady prace s datami v Exceli. Struktura datového suboru. Triedenie, filtrovanie, zakladné
funkcie. Priprava dat na analyzu. Vizualizacia dat. Stipcové, koladové, Ciaroveé grafy. Vyber vhodného typu
grafu. Citatelnost a etika vizualizacie dat. Zavadzajlce grafy. Praca s osami a mierkami.

3. Deskriptivna Statistika. Priemer, median, modus. Kedy ktory ukazovatel pouzivat. Dezinterpretacie
Statistickych udajov v médiach. Rozptyl, smerodajna odchylka. Pre¢o samotny priemer nestaci.
Interpretacia variability v praxi. Distribucia dat a zakladna interpretacia rozdeleni. Symetricke a
asymetricke rozdelenia. Extrémne hodnoty. Prakticke priklady.

4. Korelacia ako vztah medzi premennymi. Co korelacia znamena a neznamena. Korelacia vs. Kauzalita.
Analyza praktickych prikladov zamienania korelacie a kauzality.

5. Prechod od deskripcie k inferencii. Co vieme povedat z dat a ¢o uz nie. Zhrnutie klt¢ovych principov zo
zimného semestra. Preco nestaci ,iba opisat data“.

6. Populacia, vyber a reprezentativnost. Vyberovy subor vs. Populécia. Typy vyberov. Skreslenia v
medialnom vyskume.

7.Vyskumna otazka a hypotéza. Rozdiel medzi otazkou a hypotézou. Dobra vs. zla hypotéza. Priklady z
digitalnej komunikacie. Zaklady testovania hypotéz. Logika testovania. Co znamena pojem ,$tatisticky
vyznamne®. Preco v Statistike nikdy nemame istotu, iba mieru pravdepodobnosti. Zakladna logika
testovania hypotéz: nulova hypotéza (Ho) ako vychodiskovy predpoklad, alternativna hypotéza (H1) ako
tvrdenie, ktoré chceme overit. Hladina vyznamnosti. Co vyjadruje hladina vyznamnosti (a). p-hodnota.

8. Porovnavanie skupin. Zakladna logika porovnavania skupin. Porovnanie priemerov. Interpretacia
rozdielov. Prakticke priklady. Aplikacia v Exceli. Jednoduche testy porovnavania. Interpretacia vystupov.
Limity a chyby.

9. Praca s kategoriami a frekvenciami. Kontingenéné tabulky. Prakticka praca s kontingenénymi tabulkami



v Exceli.

10. Regresna analyza. Co je regresia a na ¢o slUzi. Rozdiel medzi korelaciou a regresiou. Zavisla a nezavisla
premenna. Predikcia vs. vysvetlenie. Interpretacia regresnej priamky v beznom jazyku. Priklady z
komunikacie, marketingu a medialneho spravania. Jednoducha linearna regresia v Exceli. Interpretacia
vystupov (koeficienty, smernica, R2). Co znamené ,dobry* a ,slaby* model. Limity regresnej analyzy. Preco
regresia nie je ddkaz pri¢innosti. Prakticka praca s realnymi datami.

11. Porovnavanie viacerych skupin - zaklady ANOVA. Preco nestaci porovnavat skupiny po dvojiciach.
Zakladna logika analyzy rozptylu (ANOVA). Kedy ma ANOVA zmysel v medialnom vyskume (napr.
porovnanie viacerych vekovych alebo pouzivatel'skych skupin). Interpretéacia vysledkov ANOVA v Exceli.
Casté chyby v interpretéci.

12. Prezentécia a obhajoba projektov. Prezentacia vysledkov spracovanych pocas semestra. Reflexia prace
s datami. Prepojenie na empiricku ¢ast diplomovej prace.
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