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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecne hodnotenie je udelené na zaklade spinenia nasledujucich podmienok:

1. Pravidelna ucast na vyucbe. Povolené su maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny)

bez udania dévodu. V pripade vacsieho poctu absencii (3 - 4 absencie) je potrebné predlozit

kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedCi o zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta,
alebo iny dokument obsahujuci relevantné dévody neucasti posluchaca na prednaskach. Jednotlive
pripady budu posudzovaneé individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného
individuaineho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach (pozri

Studijny poriadok UCM, §13).

2. Vlypracovanie a prezentacia stanovenych zadani v pozadovanej kvalite a ich odovzdanie v
stanovenom termine. Od Studentov bude poCas semestra vyzadovane verejne vystupovanie a verbalna
prezentacia ich zadani.

3. Skupinova praca na realizacii projektu.

Student mdze po&as semestra ziskat 100 bodov, ktoré tvoria 100 % hodnotenia:

- Vypracovanie a prezentéacia stanovenych zadani 30 %

- ZaverecCna prezentacia a obhajoba skupinoveho projektu 70 %

Student teda méze celkovo ziskat max. 100 bodov. Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student
ziskat minimalne 56% bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91%>,

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostatocCne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>,

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania

Studenti po absolvovani predmetu nadobudnu tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
Vedomosti:

- poznaju zakladne principy manazmentu medialnych projektov,

- rozumeju Specifikam riadenia projektov v oblasti medii a digitalnej komunikacie,

- poznaju fazy projektoveého cyklu (iniciacia, planovanie, realizacia, kontrola, vyhodnotenie),



- rozumeju marketingovym principom aplikovanym v medialnom prostredi,

- poznaju nastroje strategickej analyzy trhu a cielovych skupin,

- rozumeju principom budovania znacky medialneho projektu,

- poznaju zaklady rozpoctovania, financovania a merania vykonnosti medialnych projektov,
- chapu vyznam etickej a pravnej zodpovednosti pri tvorbe a marketingu medialneho obsahu.
Zru¢nosti:

- navrhnut a Strukturovat medialny projekt od konceptu po realizaciu,

- vypracovat zakladny projektovy plan (ciele, cielové skupiny, harmonogram, rozpocet),
- aplikovat marketingové nastroje (analyza trhu, positioning, komunika¢ny mix),

- definovat marketingovu stratégiu pre medialny produkt,

- pracovat s digitalnymi nastrojmi na planovanie a riadenie projektov,

- identifikovat rizika projektu a navrhnut preventivne opatrenia,

- navrhnut spdsob merania Uspesnosti projektu (KPI, analytika),

- prezentovat a obhajit projektovy navrh.

Kompetencie:

- sU schopni strategicky planovat a riadit medialny projekt v digitdinom prostredi,

- dokazu prepajat manazérske, marketingove a komunikacné aspekty projektu,

- rozumeju ekonomickemu a spoloc¢enskemu kontextu medialnych projektov,

- su schopni niest zodpovednost za obsahové, etické a reputacné dopady projektu,

- disponuju schopnostou timovej spoluprace a koordinacie projektovych aktivit,

- dokazu kriticky hodnotit efektivitu medialnych a marketingovych stratégii.

Struéna osnova predmetu

1. Medialny projekt ako produkt. Specifika medialneho trhu. Identifikacia problému alebo potreby publika.
2. Definovanie cielov a cielovych skupin. SMART ciele projektu. Segmentacia publika. Tvorba persony.
Value proposition.

3. Analyza trhu a konkurencie. SWOT analyza projektu. Analyza konkurencie (benchmarking). Mapovanie
trhu a diferenciacia.

4. Tvorba obsahovej stratégie. Obsahovy plan (content plan). Tone of voice. Storytelling a positioning
znacky. Distribu¢né kanaly (web, sociadlne siete, newsletter).

5. Marketingovy mix medialneho projektu. Produkt - cena - distribucia - komunikéacia. Branding a vizualna
identita. Budovanie znacky medialneho projektu.

6. Digitalny marketing v praxi. Socialne siete (organicky vs. plateny obsah). Performance marketing
(zaklady). Influencer marketing. Komunitny manazment.

7. Financovanie a monetizacia. Rozpoc¢tovanie projektu. Granty, sponzoring, crowdfunding. Monetizacne
modely (reklama, predplatné, partnerstva).

8. Projektove riadenie a organizacia timu. Projektovy plan (harmonogram, mifniky). Rozdelenie roli v time.
Digitalne nastroje (Trello, Notion, Asana...). Time management

9. Rizikovy manazment a krizova komunikacia. Identifikacia rizik (finan¢né, reputacné, pravne). Krizovy
scenar. Zodpovednost za obsah.

10. Pravne a eticke aspekty medialnych projektov. Autorske pravo. Ochrana osobnosti a GDPR.
Zodpovednost za obsah. Regulacia reklamy a sponzoringu

11. Meranie vykonnosti a evaluacia. KPI pre medialne projekty. Analytické nastroje (Google Analytics, Meta
Insights...). Vyhodnocovanie kampani. Reporting.

12. Prezentécia a obhajoba projektov. Pitch projektu. Argumentacia marketingovej strategie. Reflexia
silnych a slabych stranok. Diskusia a spatna vazba.
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