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Podmienky na absolvovanie predmetu

zaverecny test (60 %) + vysledky priebeznych zadani (40 %)
stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

. Student ovlada teoretickeé koncepty marketingovej komunikacie a vie ich kontextualne vyuzit vo svojom
studiu,

.na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych Studiach je Student schopny

analyzovat aktualnu situaciu na poli komunikacnych aktivit konkrétnej spolo¢nosti,

-dokaze analyzovat a posudit vhodnost vyuzivania nastavenej marketingovej komunikéacie

v zmysle vyty¢enych cielov firmy,

-ma zaklady analytického a kritického myslenia, schopnost argumentacie,

-nadobudol komunika¢ne a prezentac¢ne zru¢nosti.

Struéna osnova predmetu

1. Marketing a marketingova komunikacia. Vychodiska marketingovej komunikacie.
2.Reklama.

3. Podpora predaja.

5. Public relations.

6. Priamy marketing a osobny preda;j.

7. Digitalny marketing.

8. Kreativne formy komunikacie.

9. Psychologicke aspekty marketingovej komunikacie.

10. Komunikaéna strategia.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

Druh: prednaska
Rozsah: 2P
Metoda: prezencna
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