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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou pre absolvovanie predmetu je:

- Uc¢ast na prednaskach (Pocas semestra su povolené maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie
hodiny) bez udania dévodu. V pripade individualneho studijného planu je povinna 50 % uc¢ast). Absencie
nad ramec povoleného mnozstva su zdévodriovane a ospravedlhovaneé individualne, avSak do Uvahy sa
beru len relevantneé dévody a nepredvidatelne zavazne okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne
v pisomnej forme (e-mailom).

- spracovanie seminarnej prace na téemu praktickych dopadov prezentovanych pripadovych studii.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat celkovo minimalne 56 % bodov (56 bodov zo
100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Zaverec¢né hodnotenie

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania seminarnej prace na temu praktickych dopadov
prezentovanych pripadovych $tudii. Student si v ramci seminarnej prace zvoli konkrétnu pripadové $tudiu,
ktoru podrobne zanalyzuje a urci jej praktické dopady. Suc¢astou je aj prehl'ad literatury a d'alSich
relevantnych zdrojov. Spracovanie a obhajoba semestralnej prace tvori 100 % hodnotenia

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

Zaverecné hodnotenie: 100 %



Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska nasledovné vedomosti, schopnosti a zruénosti:

1) Vedomosti:

Rozumie zakladnym principom tvorby, vyuzitia a vyznamu pripadovych studii v oblasti marketingu,
marketingovej komunikacie, spotrebitel'ského spravania, psychologie a medii.

Pozna typy a Strukturu pripadovych studii a ich prakticke vyuzitie.

Vie opisat vyznam pripadovych $tudii pri strategickom rozhodovani a tvorbe marketingovych kampani.
Chape prepojenie teoretickych poznatkov s ich praktickou aplikaciou v realnych marketingovych
situaciach.

2) Schopnosti:

Dokaze analyzovat a interpretovat kl'u¢ove faktory ovplyviujuce spotrebitel'ské spravanie a marketingovée
strategie.

Chape dolezitost efektivnej marketingovej komunikéacie a jej vplyv na rozhodovanie zakaznikov.

Vie posudit uspesnost marketingovych kampani na zaklade dostupnych udajov a pripadovych studii.

3) Zruénosti:

Je schopny aplikovat ziskané poznatky pri rieseni redlnych marketingovych problémov.
Dokaze pracovat s redlnymi datami a vyuzivat ich na hodnotenie marketingovych stratégii.
Je schopny formulovat odporucania a navrhy rieseni na zaklade analyzy pripadovych $tudii.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do pripadovych $tudii - typy, $truktura a obsah pripadovych Studii
2. Prakticke rieSenie probléemov s vyuzitim pripadovych studii

3. Analyza pripadovych $tudii z oblasti marketingu a podnikania

4. Analyza pripadovych studii z oblasti marketingu a podnikania

5. Analyza pripadovych Studii z oblasti marketingovej komunikacie

6. Analyza pripadovych $tudii z oblasti marketingovej komunikacie

7. Analyza pripadovych Studii z oblasti psychologie

8. Analyza pripadovych studii z oblasti psychologie

9. Analyza pripadovych studii z oblasti medii

10. Analyza pripadovych studii z oblasti medii
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