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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania predmetu je vypracovanie praktického zadania s prezentaciou dosiahnutych
vysledkov. Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56
bodov zo 100).

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Ucast na vyuébe, povolené su max. 2
absencie (t.j. max. 4 vyucovacie hodiny). V pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne
50% Ucast na seminaroch (Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). V pripade vymeskania viac ako polovice
seminarov nie je mozné sa zuc¢astnit skusky a tento predmet ukoncit.

Zavere€na hodnotiaca stupnica: 100 -92 =A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64-56 =E;55amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:
oboznami sa s principmi aplikacie Statistickych metod v procese analyzu realnych trhovych dat,

vie prakticky aplikovat metody deskriptivnej a induktivnej Statistiky pre spracovanie a interpretaciu
skumanych dat v kontexte analyzy trhovych dat,

vie spracovavat, analyzovat a interpretovat realne data ziskané z trhu

nadobuda poznatky s pracou Statistickeho softveru,

nadobuda poznatky s pracou analytickych nastrojov pre vyhodnocovanie vysledkov prieskumov trhu,
vie interpretovat vztahy medzi premennymi a formulovat odporucania,

nadobudne vedomosti, ktoré méze d'alej vyuzit v praxi pri spracovani, vyhodnocovani a interpretacii
primarnych a sekundarnych marketingovych a ekonomickych udajov.

Struéna osnova predmetu

1. Vyznam datovej analyzy v marketingu a spotrebitel'skom vyskume.

2. Typy dat aich vyuzitie.

3. Praca s datami v Statistickom softveri - aplikacia deskriptivnej Statistiky.

4. Korela¢na analyza.

5. Regresna analyza.

6. Uvod do spracovanie dat z prieskumu spotrebitel'ského a medialneho spréavania populacie.
7.Nastroje datovej analyzy.

8. Aplikacia metod pri modelovani spotrebitel'skych preferencii.



9. Prakticke projekty a interpretacia vysledkov.
10. Zhrnutie uciva.
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