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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania predmetu je vypracovanie praktického zadania (záverečný test) na 56%. Pre 
úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100). 
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 = A; 91 - 83 = B; 82 – 74 = C; 73 – 65 = D; 64 - 56 = E; 55 a menej = 
FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie: 
oboznámi sa s princípmi aplikácie štatistických metód v procese analýzu reálnych trhových dát, 
vie prakticky aplikovať metódy deskriptívnej a induktívnej štatistiky pre spracovanie a interpretáciu 
skúmaných dát v kontexte analýzy trhových dát, 
vie spracovávať, analyzovať a interpretovať reálne dáta získané z trhu 
nadobúda poznatky s prácou štatistického softvéru, 
nadobúda poznatky s prácou analytických nástrojov pre vyhodnocovanie výsledkov prieskumov trhu, 
vie interpretovať vzťahy medzi premennými a formulovať odporúčania, 
nadobudne vedomosti, ktoré môže ďalej využiť v praxi pri spracovaní, vyhodnocovaní a interpretácii 
primárnych a sekundárnych marketingových a ekonomických údajov.

Stručná osnova predmetu

1. Význam dátovej analýzy v marketingu a spotrebiteľskom výskume. 
2. Typy dát a ich využitie. 
3. Práca s dátami v štatistickom softvéri – aplikácia deskriptívnej štatistiky. 
4. Korelačná analýza. 
5. Regresná analýza. 
6. Úvod do spracovanie dát z prieskumu spotrebiteľského a mediálneho správania populácie. 
7. Nástroje dátovej analýzy. 
8. Aplikácia metód pri modelovaní spotrebiteľských preferencii. 
9. Praktické projekty a interpretácia výsledkov. 
10. Zhrnutie učiva.
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