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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania predmetu je vypracovanie praktického zadania (zaverecny test) na 56%. Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 -56 =E; 55amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:
oboznami sa s principmi aplikacie Statistickych metdd v procese analyzu realnych trhovych dat,

vie prakticky aplikovat metody deskriptivnej a induktivnej Statistiky pre spracovanie a interpretaciu
skumanych dat v kontexte analyzy trhovych dat,

vie spracovavat, analyzovat a interpretovat realne data ziskané z trhu

nadobuda poznatky s pracou Statistickeho softveru,

nadobuda poznatky s pracou analytickych nastrojov pre vyhodnocovanie vysledkov prieskumov trhu,
vie interpretovat vztahy medzi premennymi a formulovat odporucania,

nadobudne vedomosti, ktoré méze d'alej vyuzit v praxi pri spracovani, vyhodnocovani a interpretacii
primarnych a sekundarnych marketingovych a ekonomickych udajov.

Stru¢na osnova predmetu

1. Vyznam datovej analyzy v marketingu a spotrebitel'skom vyskume.

2. Typy dat aich vyuzitie.

3. Praca s datami v Statistickom softveri - aplikacia deskriptivnej Statistiky.

4. Korelacna analyza.

5. Regresna analyza.

6. Uvod do spracovanie dat z prieskumu spotrebitel'ského a medialneho spréavania populacie.
7.Nastroje datovej analyzy.

8. Aplikacia metod pri modelovani spotrebitel'skych preferencii.

9. Prakticke projekty a interpretacia vysledkov.

10. Zhrnutie uciva.



Odporucana literatura

Fasiang, T. (2023). Aplikacia Statistickych metdd v primarnom vyskume. Letra Edu Bratislava.

Minarikova, J., Radosinska, J., Vishovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medialnych a komunika¢nych
studiach. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Trnka, A. (2016). Zakladné Statistické metody marketingového vyskumu. UCM v Trnave.

Magnello, E., Van Loon, B. (2010). Statistika. Portal.

Walker, I. (2013). Vyzkumné metody a statistika. Grada.

IBM. (n.d.). IBM SPSS Statistics brief guide. IBM. https://www.ibm.com/docs/en/SSLVMB_29.0.0/nl/cs/pdf
[IBM_SPSS_ Statistics_Brief_Guide.pdf



