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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade Ustnej skusky, v ramci ktorej posluchac vedie diskusiu so
skusajucou osobou a preukazuje schopnost samostatne argumentovat a flexibilne reagovat v ramci
konverzacie zameranej na rieSené tematické okruhy. Ustna skuska predstavuje 100 % hodnotenia.
Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100
% >; B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 - 91 % >; C 2,0 dobre - vcelku dobre,
priemerné vysledky <74 -82 %>; D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby <65 -
73 % >; E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>; FX 4,0 nedostatocne -
absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znac¢né Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0 -
55 %>.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie: « orientuje
sa v ramci vSeobecnych tém a zakladnych tém vyuzivanych v oblasti psychologie, marketingove;j
komunikacie a neurovedy, zlepsi si slovnu zasobu v ramci vybranych tém, dokaze aktivne hladat prepojenia
a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat, analyzovat a kriticky
vyhodnocovat v praxi, « dokaze lepsie rozumiet motivacii a potrebam spotrebitelov, je schopny analyzovat
ainterpretovat rozhodovacie procesy spotrebitelov a na ich zaklade navrhovat marketingove stratégie a
optimalizovat marketingovu komunikaciu podla potrieb a preferencii cielovych skupin, « na zaklade
teoretickych vedomosti a prace na oboch praktickych vystupoch je Student schopny sa Uspesne
prezentovat praxi (napr. tvorba vliogu, prezentacia Statistickych dat a vysledkov prieskumu, projektov,
reportov atd. ) a aktivne komunikovat « dokadze pocuvat s porozumenim, ovlada gramatiku (gramatickeé javy
ako napr. vyuZzivanie podmienok a ¢asov v praxi, ¢inného a trpného rodu, predloZiek, fraz atd’.), « rozsiri si
komunika¢né jazykové kompetencie (napr. komunikacia s klientom), odborné kompetencie, rozsiri si
slovnu zasobu, zlepsi analytické a argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat v kolektive a kooperovat,
rozvija si prezentacné zru€nosti, logicke a kritické myslenie.

Sylabus predmetu

1. Podmienky absolvovania predmetu. RozSirena terminologia z oblasti psychologie, marketingovej
komunikéacie a neurovedy. 2. Reklama, propagécia, alebo komunikacia? Co patri do marketingovej
komunikacie a ako komunikacia prebieha? 3. Gramaticke Specifika jazyka prezentacie so zameranim na
prezentacie Statistickych dat a vysledkov prieskumov trhu vzhladom na strategicke rozhodovanie.
Korektné vyuzivanie ¢asov, fraz, predloZiek, podmienkovych viet, &inny a trpny rod atd'. 4. Specifika



skupinovej prezentéacie a praca v time. Dolezité frazy, Struktura a slovna zasoba. 5. Specifika a zakladné
principy tvorby vlogu. Délezite frazy, Struktura a slovna zasoba. 6. Spotrebitel a produkt/ sluzba.
Psychologicke vlastnosti produktu a jeho uloha v Zivote spotrebitela. Novy produkt, image produktu a jeho
prijatie spotrebitelom. 7. Spotrebitel a znacka. Co je to znacka, jej vyznam pre marketing, spotrebitela.
Rola znaciek na su¢asnom trhu. 8. Spotrebitel a obal. Psychologicka funkcia a uloha obalu. Idealny obal a
testovanie. 9. Spotrebitel a cena. Psychologia tvorby cien. Cena a Zivotny cyklus vyrobku. Zavislost
nakupného spravania na cene. Psychologicka analyza cien. 10. Prepojenie psychologie a reklamy. Co sa
skryva pod nazvom a ake metody vyuziva psycholdgia reklamy. Zakladne a rozsSirene psychologicke
techniky. 11. Tvorba ucinnej reklamy a ako zistime jej ucinok. Prepojenie psychologie a medii. Ako
psychologia pomaha pri tvorbe Ucinnej reklamy? Vyuzivanie reklamnych apelov. 12. Ako zistime u¢innost
reklamy? Bariéry pri jej pdsobeni. Druhy vyskumov a priklady aplikovaného vyskumu. Reklamny kodex -
Rada pre reklamu.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Spolo¢ny eurdpsky referenény ramec pre jazyky-uroven B2,C1.



