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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania predmetu je absolvovanie zavere¢ného testu miniméalne na 56%. Uspe$né
absolvovanie predmetu podmienuje tiez pravidelna uc¢ast na vyucbe, povolené su max. 2 absencie (t.].
max. 4 vyucovacie hodiny). V pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na
seminaroch (Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $tudijnym plénom musi okrem
uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat na konci semestra extra seminarnu pracu na
vymedzenu tému. V pripade vymeskania viac ako polovice seminarov nie je mozné sa zucastnit skusky a
tento predmet ukoncit.

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100% - 92% =A 91% - 83% =B 82% - 74% =C 73% - 65% =D 64% - 56%
=E 55% amenej = FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

+ oboznami sa s vybranymi ekonomickymi problémami su¢asnej spolo¢nosti z pohladu jednotlivca,
podnikatel'skeho subjektu a ekonomiky ako celku,

« je schopny porozumiet zakladnym ekonomickym tedriam a ich fungovaniu, posudi kriticky ich fungovanie
z pohladu konkretneho podniku,

« pochopi zakladné procesy fungovania trhu,

- aplikuje ziskane vedomosti na rieSeni konkrétnych javov v marketingovej praxi,

- ziska teoreticke aj prakticke poznatky o psychologickych faktoroch ovplyvhujucich ekonomické
rozhodovanie.

« ziskané vedomosti poskytnu Studentovi nevyhnutny zaklad pre d'alSie prehlbujuce studium problematiky
riadenia podniku.

Struéna osnova predmetu

1. Vymedzenie zakladnych pojmov a kategorii ekonomickej tedrie.
2. Zakladne typy ekonomik a problémy organizacie ekonomik.
3.Trh, trhovy mechanizmus.

4.\lyrobné faktory.

5. Hospodarska politika.

6. Peniaze a bankovy system.

7. Zakladne formy podnikania.

8. Zaklady behavioralnej ekonomie.



9. Vplyv emécii na ekonomicke rozhodovanie.
10. Kognitivne skreslenia a heuristiky.
11. Aplikacia behavioralnych strategii v marketingu.
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