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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania predmetu je absolvovanie záverečného testu minimálne na 56%. Úspešné 
absolvovanie predmetu podmieňuje tiež pravidelná účasť na výučbe, povolené sú max. 2 absencie (t.j. 
max. 4 vyučovacie hodiny). V prípade individuálneho študijného plánu je nutná minimálne 50% účasť na 
seminároch (Pozri Študijný poriadok UCM, § 13). Študent s individuálnym študijným plánom musí okrem 
uvedených podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdať na konci semestra extra seminárnu prácu na 
vymedzenú tému. V prípade vymeškania viac ako polovice seminárov nie je možné sa zúčastniť skúšky a 
tento predmet ukončiť.
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100% – 92% =A 91% - 83% =B 82% – 74% =C 73% – 65% =D 64% - 56% 
=E 55% a menej = FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:
• oboznámi sa s vybranými ekonomickými problémami súčasnej spoločnosti z pohľadu jednotlivca, 
podnikateľského subjektu a ekonomiky ako celku,
• je schopný porozumieť základným ekonomickým teóriám a ich fungovaniu, posúdi kriticky ich fungovanie 
z pohľadu konkrétneho podniku,
• pochopí základné procesy fungovania trhu,
• aplikuje získané vedomosti na riešení konkrétnych javov v marketingovej praxi,
• získa teoretické aj praktické poznatky o psychologických faktoroch ovplyvňujúcich ekonomické 
rozhodovanie.
• získané vedomosti poskytnú študentovi nevyhnutný základ pre ďalšie prehlbujúce štúdium problematiky 
riadenia podniku.

Stručná osnova predmetu

1. Vymedzenie základných pojmov a kategórií ekonomickej teórie.
2. Základné typy ekonomík a problémy organizácie ekonomík. 
3. Trh, trhový mechanizmus.
4. Výrobné faktory.
5. Hospodárska politika.
6. Peniaze a bankový systém.
7. Základné formy podnikania.
8. Základy behaviorálnej ekonómie.



9. Vplyv emócií na ekonomické rozhodovanie.
10. Kognitívne skreslenia a heuristiky.
11. Aplikácia behaviorálnych stratégií v marketingu.
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