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Podmienky na absolvovanie predmetu

Aktivna ucast na seminaroch: vystupenia v diskusii, aktivne zapajanie sa do rieSenia zadani, prejavenie
tvorivosti, tvorba navrhov rieSeni divergentnych uloh, aktivna praca v réznych obmenach: individualne, v
dvojiciach a trojiciach a skupinovo. stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55
amenej = FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

« Znalost postupov, metdd a technik tvorivého riesenia problémov (napr. brainstorming, design thinking,
SCAMPER), ktoré umoziuju systematicky pristupovat k tvorbe novych napadov a rieseni.

- Tvorba marketingovych komunikatov. Student je schopny vytvarat réznorodé medialne marketingoveé
produkty v aspekte kreativneho pristupu k rieSeniu poziadaviek marketingovej praxe v rychlo sa meniacich
trovych podmienkach.

- Efektivna timova spolupraca a spoluzodpovednostpri praci na kreativnych projektoch na réznych
marketingovych poziciach (ako ¢len aj ako leader).

Stru¢na osnova predmetu

1. Kreativita a tvorivost, kreativny priemysel. Psychologické tedrie tvorivosti (Guilford, Torrance,
Csikszentmihalyi, Sternberg).

2. Tvoriva osobnost, tvorivy proces, tvorivé prostredie, tvorivy produkt. Specifika marketingove;
komunikacie.

3.Imaginacia, antirigidné myslenie, tvoriveé vnimanie sveta - postupy a cvi¢enia. Individualne ulohy a ulohy v
dvojiciach.

4. Lateralne myslenie verzus vertikalne myslenie. (Edward de Bono). Technika Siestich klobukov myslenia
5. Brainstorming. Technika jej zékladnée atributy. Praca v skupinach.

6. Synektika ako podpora tvorivosti pomocou analogii, metafor a ne¢akanych spojeni. Postup, Specifika,
aplikacia v marketingovo komunikacnej praxi. Praca v skupinach.

7. Heuristiky IDEALS a DITOR. Aplikacia v tvorivom procese komunikacnej agentury.

8. SCAMPER heuristika na modifikaciou existujucich konceptov.

9. TRIZ - Teoria rieSenia inovacnych problemov.

10. Desingn thinking. Prototyping a iteracia.

11. Mind mapping a vizualne techniky stimulacie tvorivosti.

12. Zaverec¢na reflexia vycviku a skupinove vyhodnotenie rieSeni zadanych tem.
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