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Cielom predmetu je naucit Studentov prakticky navrhnut, pripravit, realizovat a zakladnym spésobom
vyhodnotit experimentalny vyskum vyuzivajuci behavioralne, biometrické a psychofyziologické metody.
Predmet nadvazuje na teoreticke a metodologicke poznatky ziskane v predmete Neurolab |. arozvija
schopnost Studenta pracovat s vyskumnymi zariadeniami, pripravit respondenta a experimentalne
podmienky, kontrolovat kvalitu ziskanych udajov a kriticky interpretovat vysledky vyskumu.

Obsahova prerekvizita

Neurolab I, pripadne ekvivalentné zakladne poznatky z experimentalneho a marketingoveho vyskumu.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Priebezne hodnotenie predstavuje 30 % celkoveho hodnotenia predmetu. Pozostava z praktickych uloh
realizovanych pocas vyucby, pri ktorych student preukazuje schopnost pripravit vyskumné pracovisko a
respondenta, pracovat s vybranymi vyskumnymi metédami, vykonat zékladnu kontrolu kvality ziskanych
udajov a spravne postupovat pri realizacii experimentu.

Zaverecné hodnotenie predstavuje 70 % celkoveho hodnotenia a pozostava z navrhu, realizacie,
vyhodnotenia a prezentéacie experimentalneho vyskumu. Hodnoti sa primeranost vyskumného dizajnu,
spravnost realizacie merania, kvalita a transparentnost spracovania udajov, interpretacia vysledkov,
reflektovanie limitov vyskumu a schopnost Studenta obhajit zvoleny postup a zavery.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student dosiahnut minimalne 56 % z celkového hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemernée vysledky <74 - 82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Ugast na praktickej vyucbe. Povolené su



maximalne 2 absencie bez udania dévodu. Vzhladom na prakticky charakter predmetu je priindividualnom
harmonograme $tudia potrebné absolvovat dohodnuty rozsah praktickych laboratérnych aktivit.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
1) Teoretické zazemie (vedomosti):
rozumie principom experimentalneho dizajnu a operacionalizacie vyskumnych premennych,

pozna principy fungovania zakladnych zariadeni vyuzivanych v behavioralnom, biometrickom a
psychofyziologickom vyskume,

pozna zakladné principy eye trackingu, elektrodermainej aktivity, analyzy mimickych prejavov a vybranych
dalSich metod,

rozumie vyznamu kalibracie, Standardizacie podmienok a kontroly kvality dat,

pozna zakladné metriky pouzivané pri analyze vizualnej pozornosti, fyziologickej aktivacie a
behavioralnych reakcii,

rozumie principom multimodalneho vyskumu a kombinovania biometrickych a deklarativnych udajov,
pozna zakladné zdroje chyb, artefaktov a skresleni pri laboratornom experimentalnom vyskume,
rozumie zasadam etického ziskavania, spracovania, interpretacie a prezentacie vyskumnych udajov.
2) Praktickeé zazemie (zru¢nosti):

dokaze formulovat vyskumnu otazku a vytvorit primerany experimentalny dizajn,

vie pripravit vyskumné stimuly a Standardizovat podmienky experimentu,

dokaze pripravit vyskumné pracovisko a respondenta na realizaciu merania,

vie vykonat zakladnu kalibraciu a kontrolu funkénosti vyskumnych zariadeni,

dokaze realizovat meranie vizualnej pozornosti, fyziologickej aktivacie a d'alSich dostupnych
behavioralnych alebo biometrickych ukazovatelov,

vie identifikovat zakladné problémy kvality dat a technické alebo metodologické artefakty,
dokaze spracovat, vizualizovat a interpretovat zakladné vystupy experimentalneho merania,

vie prepajat udaje z viacerych vyskumnych metod a konfrontovat ich s deklarativnymi odpovedami
respondentov,

dokaze spracovat vyskumnu spravu a prezentovat vysledky experimentu.

3) Kompetencie:



dokaze samostatne navrhnut a realizovat jednoduchy laboratérny experiment,
je schopny zvolit vyskumné metddy primerané vyskumnej otazke a charakteru skimaného podnetu,
dokaze kriticky posudzovat kvalitu ziskanych udajov a primeranost ich interpretacie,

je schopny rozliSovat medzi vysledkom merania a zaverom, ktory je mozné na jeho zaklade vedecky
odbvodnit,

dokaze reflektovat metodologicke, technické a eticke limity vlastného vyskumu,
je schopny timovej spoluprace pri priprave a realizacii experimentalneho vyskumu,
dokaze odborne prezentovat a obhajit vyskumny postup, vysledky a zavery.

Stru¢na osnova predmetu

Organizacia laboratorneho vyskumu a praca vo vyskumnom laboratoriu.
Vyskumny problem, vyskumna otazka, hypotezy a operacionalizacia premennych.
Experimentalny dizajn, vyskumna vzorka a Standardizacia podmienok.
Vyskumné zariadenia, priprava respondenta a zasady merania.

Eye tracking - realizacia merania a kontrola kvality Udajov.

Eye tracking - metriky, oblasti zaujmu a interpretéacia vysledkov.
Elektrodermalna aktivita a d'alSie psychofyziologicke ukazovatele.
Analyza mimickych prejavov a behavioralnych reakcii.

Priprava stimulov, pilotné meranie a identifikacia artefaktov.
Multimodalny vyskum a kombinovanie vyskumnych metdd.
Spracovanie, vizualizacia a kriticka interpretacia dat.

Realizacia a prezentacia experimentalneho vyskumu.

Sylabus predmetu

Predmet je prakticky orientovany na pripravu a realizaciu experimentalneho vyskumu v podmienkach
neuromarketingového laboratoria. Studenti sa oboznamuju s organizéciou laboratdrnej prace, pripravou
respondenta, principmi experimentalneho dizajnu, pripravou stimulov a zakladmi prace s vybranymi
behavioralnymi, biometrickymi a psychofyziologickymi metodami. Prakticka vyucba zahffia meranie
vizualnej pozornosti, fyziologickej aktivacie a mimickych a behavioralnych reakcii, kontrolu kvality dat,
identifikaciu artefaktov, zakladnu analyzu a vizualizaciu udajov a multimodalne prepajanie vysledkov.
Zavere¢nym vystupom je realizacia, vyhodnotenie a prezentacia vlastného experimentalneho vyskumu.
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