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Podmienky na absolvovanie predmetu

Aktivna ucast na seminaroch: vystupenia v diskusii, aktivne zapajanie sa do rieSenia zadani, priprava
komunikacnej stratégie pre vybrany subjekt, stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73 - 65 =D; 64 -
56 =E; 55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

« Analyzuje a hodnoti u¢innost marketingovych komunikaénych stratégii. Kriticky hodnoti uspesnost
marketingovych kampani na zaklade KPI a analytickych nastrojov.

« Aplikuje efektivne marketingoveé komunikacneé stratégie vo vztahu k cielovym segmentom trhu pri tvorbe
kreativnych komunikacnych strategii.

- Identifikuje manipulativne a neeticke praktiky v marketingovej komunikacii.

Struéna osnova predmetu

1. Vztah marketingovej a komunika¢nej stratégie. KPI. Brand manazment.

2. Klientsky brief. Typy zadani, Specifika kreativneho briefu.

3. Tvorbainsightu, vyznam researchu, formalne a neformalne zdroje pre tvorbu insightu, vyuzitie Al.
4. Marketingove persony verzus cielove skupiny. Archetypy znacky.

5. Medialne stratégie - multichanel a omnichanel marketing vo vztahu k tonalite znacky.

6. Autenticita a kongruencia znacky.

7. Participativne komunikacne stratégie - prozumeri, UGC.

8. Socialny aktivizmus znaciek. Laska a nenavist k znackam. ESG, CRS a Brand Activism - prieniky a
diferencie.

9. Zakaznicka skusenost. CX. ROCIXI.

10. Zamestnanecke marketingove komunikacné stratégie. Presahy personalistiky a brandingu.
Zamestnanec ako najvyznamnejsi ambasador znacky.

11. Specifika komunikacnych stratégii v politickom marketingu, socialnom a aktivaénom marketingu.
12. Kreativne komunikacné stratégie - Specifika content marketingu, guerilla marketingu a ambient
marketingu.
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