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Podmienky na absolvovanie predmetu

- Dochadzka a aktivita (30 %): max. 2 ospravedinené absencie.

« Priebezné hodnotenie: vypracovanie troch kratkych analytickych uUloh pocas semestra - 30 % celkoveho
hodnotenia (1 uUloha = 10 % celkového hodnotenia). Kazda Uloha o rozsahu priblizne 1-2 strany so
zameranim na jednoduchu analyzu online politickej komunikacie (identifikacia framingu v prispevkoch
politika, porovnanie komunikacie dvoch politickych subjektov k rovnakej téeme, identifikacia emocionalneho
apelu).

- Vysledné hodnotenie: zavere&na analyticka prezentéacia - 40 % celkového hodnotenia. Student
samostatne alebo v dvojici pripravi a odprezentuje priblizne 10-minutovu analyzu komunikacie vybraneho
politického aktéra, kampane alebo témy. Sucastou hodnotenia je Ustna prezentacia bez povinnosti
vypracovania rozsiahlej pisomnej prace.

Hodnotenie je udelené nasledovne:

A100-92% (vyborné vysledky s minimalnymi chybami)

B 91-83% (velmi dobré vysledky s niekolkymi chybami)

C 82-74% (priemerné vysledky s va¢sim mnozstvom chyb)

D 73-65% (uspokojive vysledky so zna¢nymi nedostatkami)

E 47-56% (dostatoc¢né vysledky so splnenim minimalnych kritérii)

FX 55-0% (vyZaduje sa opakovanie skusky alebo kurzu)

Vysledky vzdelavania

Predmet je zamerany na rozvoj analytickeho porozumenia online politickej komunikacie v su¢asnom
digitalnom prostredi. Studenti ziskaju zakladnu orientaciu v $pecifikach komunikacie politickych aktérov na
socialnych sietach a digitalnych platformach, oboznamia sa s kl'u¢ovymi pojmami a naucia sa identifikovat
zakladne komunikacné strategie, ramcovanie tem a formy emocionalneho apelovania. Doraz sa kladie na
prakticku aplikaciu poznatkov prostrednictvom jednoduchych analytickych uloh, ktoré rozvijaju schopnost
kriticky hodnotit obsah a sposob prezentacie politickych tém v online priestore.

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

Vedomosti:

- Student poznéa zakladné teoretické pristupy k politickej komunikéacii a chape rozdiely medzi offline a
online prostredim.

» Student rozumie principom fungovania digitalnych platforiem, ich algoritmov a vplyvu na formovanie
verejnej diskusie.

- Student pozna nastroje a stratégie digitalnych politickych kampani, vratane microtargetingu a datovo



riadenej mobilizacie.

- Student sa orientuje v problematike dezinformécii, misinformacii a online propagandy a vie identifikovat
ich zdroje a metody.

- Student poznéa zakladné etické a pravne otazky spojené s digitalnou politickou komunikaciou (sukromie,
ochrana osobnych udajov, regulacia platforiem).

Zru¢nosti:

- Student vie identifikovat zakladné komunika&né stratégie pouzivané v online politickej komunikacii,

- Student dokéaze rozpoznat framing, narativy a emocionalne apely v digitalnom obsahu,

- Student je schopny porovnat komunikaciu réznych politickych aktérov k rovnakej téme,

- Student vie analyzovat formu a Strukturu online prispevkov (text, obraz, video) v kontexte ich Ucinku,

- Student dokaze formulovat jednoduché analytické zavery na zaklade pozorovania a interpretacie online
obsahu.

Profesijne kompetencie:

- Student je schopny pripravit aimplementovat digitainu politicku stratégiu a vyhodnocovat jej efektivitu.
- Student vie analyzovat a interpretovat data zo socialnych sieti a inych online platforiem (sledovanie
sentimentu, siete, engagement).

- Student je schopny navrhovat komunikaény obsah prispdsobeny $pecifickym cielovym skupinam a
platformam.

- Student je schopny identifikovat a reagovat na online dezinformacné kampane a vyuzivat overovacie
techniky.

- Student vie navrhovat postupy na ochranu sukromia a etické vyuzivanie dat v politickej komunikacii.
Prenositelne kompetencie:

« Analyticke akritické myslenie v digitalnom prostredi.

« Strategicke a koncepéné myslenie pri tvorbe komunika&nych planov.

- Digitalna gramotnost a praca s online nastrojmi.

- Timova spolupraca a projektove riadenie.

» Schopnost odborného pisomneého a ustneho prejavu.

- Etickeé a zodpovedné rozhodovanie v digitalnom kontexte.

Struéna osnova predmetu

Uvod do politickej komunikéacie v online prostredi.

2. Vyvoj digitalnych meédii a socialnych sieti v politike.

3. Platformy a algoritmy: filter bubbles, echo chambers.
4. Strategicke vyuzitie socialnych médii v politickej komunikacii.
5. Nastroje online kampani a datovo riadené mobilizacie.
6. Dezinformacie, misinformacie a online propaganda.

7. Regulacia digitalneho priestoru a platform governance.
8. Etika a sukromie v digitalnej komunikacii.

9. Online politicka participacia a aktivizmus.

10. Vyskumné metody v studiu online komunikacie.

11. Pripadove studie digitalnych kampani.

12. Prakticka simuléacia a prezentacia kampani.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

Typ predmetu (P, PV, V): vyberovy predmet, prednaska/seminar
Odporucany rozsah vyucby (v hodinach): 2/0 tyzdenne

Metdda Studia: prezenéna

Forma Studia: denna
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky

Poznamky

: Casova zataz Studenta: 90 hodin, z toho:
Prezencné (P, S): 24/P, 0/S
Samostudium: 66 hodin



